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CONCORRENCIA N° 001/2026

ANEXO IV: JULGAMENTO DA PROPOSTA N° 4

“RESPEITO E O MELHOR REMEDIO”

A Subcomissédo Técnica procedeu a andlise individualizada da Proposta n° 4 (“Respeito é o
melhor remédio”), relativamente ao quesito Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nio
Identificada, observados os critérios objetivos estabelecidos no Edital da Concorréncia n°
001/2026.

A proposta apresentou, entre os exemplos da Ideia Criativa, 1 (um) pen drive contendo 2 (dois)

videos, considerados pelos membros da Subcomissao Técnica no respectivo julgamento.

1. RACIOCINIO BASICO - PONTUAGAO MAXIMA: 5,0 PONTOS

O Edital distribui a pontuagao do Raciocinio Basico entre os critérios de acuidade, pertinéncia e

precisao, com maximos de 1,0, 2,0 e 2,0 pontos, respectivamente.

a) Acuidade — maximo de 1,0 ponto
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta demonstrou compreensdo das caracteristicas e da atuagéo
institucional do CRM-PR.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta demonstrou entendimento do problema proposto no Briefing e do
contexto institucional do CRM-PR.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.
o A proposta demonstra conhecimento do CRM-PR.

b) Pertinéncia — maximo de 2,0 pontos

e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Faltou maior utilizago de dados e informagées, inclusive disponiveis nos canais
institucionais do CRM-PR, para conferir maior sustentagéo ao raciocinio.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Poderia apresentar interpretagdo mais sistematica dos percentuais e outros
elementos de pesquisa.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.
o Faz falta a incorporagdo de maior quantidade de dados no embasamento. f

c) Precisao — maximo de 2,0 pontos ng
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e MEMBRO 1 - NOTA: 1,5 PONTO.

o A proposta apresenta compreenséo objetiva do contexto. Entretanto, faltou
incorporar mais informagées relativas especificamente a violéncia contra médicos
no desenvolvimento do Raciocinio Bésico.

¢ MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Embora objetivo, poderia ter sido enriquecido com outros fatores relevantes para
qualificar precisamente a compreenséo do desafio.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Detalhes mais especificos ndo foram considerados na precisdo do diagnéstico.

SUBTOTAL - RACIOCINIO BASICO
MEMBRO 1 3,5
MEMBRO 2 4,0
MEMBRO 3 4,0
MEDIA CONSOLIDADA 3,8 PONTOS

2. ’ESTRATE'GIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - PONTUAGAO
MAXIMA: 25,0 PONTOS

O Edital prevé seis critérios, relativos a adequacdo, consisténcia da argumentacso,

interpretagdes positivas, consisténcia técnica, capacidade de articulagéo e exequibilidade.

a) Adequacao do partido tematico e do conceito — maximo de 3,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o Ha inovagdo. Mas, a utilizagdo de influenciadores sem explicitagdo dos critérios
de escolha foi considerada ponto de atengéo, especialmente diante das possiveis
repercussoes éticas e reputacionais para a instituigao.

e MEMBRO 2 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o A indicagdo de influenciadores e formadores de opinido sem definigdo dos
respectivos critérios saltou aos olhos na anélise.

e MEMBRO 3 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o A proposta apresenta abordagem humanizada. Ja a utilizagéo de influenciadores
sem definigao de critérios é um risco.

b) Consisténcia da argumentacido — maximo de 2.0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,5 PONTO.

o A proposta apresenta argumentagdo relacionada a presenca institucional
excessivamente amplo, faltando aprofundamento na sustentagéo do conceito.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.
o A argumentagéo foi descrita em aspectos muito gerais. |
e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO. 7 /

o A argumentagdo foi pouco aprofundada. /4 )

c) Possibilidades de interpretacées positivas — maximo de 3,0 pontos
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e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o O conceito admite interpretagéo positiva, mas a utilizagédo de influenciadores sem
critérios suficientemente definidos pode introduzir interpretagdes ou repercussées
nao pretendidas para a comunicagéo, gerando risco reputacional.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o O tema é bem relevante e apresenta. Faltou explicitacdo do método de escolha
dos influenciadores e formadores de opinido, o que é sensivel.

¢ MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Como ressalva, a utilizagdo de influenciadores sem critérios definidos merece
atengdo quanto as interpretagbes que poderéa suscitar.

d) Consisténcia técnica — maximo de 7,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 5,0 PONTOS.

o A proposta apresenta estrutura técnica boa. Nio demonstra, contudo, aderéncia
suficiente ao conjunto dos canais contemporéneos, faltando maior
desenvolvimento da estratégia e de seu detalhamento.

e MEMBRO 2 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o Faltou aderéncia as formas mais inovadoras, com pouco detalhamento técnico
suficiente de parte das agées propostas.

e MEMBRO 3 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o A proposta apresenta consisténcia técnica parcial. Falta detalhamento
pormenorizado de execugéo.

e) Capacidade de articulagio — maximo de 7,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o A proposta articula diferentes meios e agbes. Entretanto, concentra
aproximadamente trés quartos dos recursos em meios ndo digitais, reduzindo a
prioridade proporcional conferida ao ambiente digital.

¢ MEMBRO 2 - NOTA: 4,5 PONTOS.

o Ha concentragdo relevante em midia off-line, inclusive televisdo e materiais
impressos, reduzindo a prioridade proporcional conferida ao ambiente digital.

e MEMBRO 3 - NOTA: 5,0 PONTOS.

o A proposta atende, de modo geral, a estratégia pretendida. Falta maior impacto e
criatividade, e a estratégia digital é pouco especifica, restando foco excessivo em
acoes tradicionais.

f) Exequibilidade — maximo de 3.0 pontos
e MEMBRO 1-NOTA: 1,5 PONTO.

o A proposta é executavel, mas apresenta forte dependéncia de meios tradicionais
e agoes fisicas, ampliando a complexidade operacional e reduzindo a flexibilidade f/
de ajustes ao longo da campanha.
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e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A amplitude das agbes fisicas e da distribuicdo de materiais exige relevante
coordenagéo operacional e reduz a flexibilidade da execugéo.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A execugdo dos totens depende da definigdo e autorizagdo dos pontos de
instalagdo, além da coordenagéo das demais agées fisicas previstas..

SUBTOTAL — ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
MEMBRO 1 15,0
MEMBRO 2 14,5
MEMBRO 3 15,0

MEDIA CONSOLIDADA 14,8 PONTOS

3. IDEIA CRIATIVA - PONTUAGAO MAXIMA: 25,0 PONTOS

Séo avaliados sete critérios: alinhamento, pertinéncia, adequacao das pecas, compatibilidade,

originalidade, clareza e precisao e exequibilidade.

a) Alinhamento da campanha — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1-NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta apresenta alinhamento parcial com a estratégia (o tema principal da
campanha néo se encontra incorporado em todas as pecgas, especialmente no
outdoor).

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Faltou incorporar claramente o tema proposto em todas as pecas, inclusive no
OOH, reduzindo o impacto da mensagem sobre a violéncia contra médicos.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o O tema da campanha ndo se encontra evidenciado de forma uniforme em todas
as pecgas, especialmente no outdoor.

b) Pertinéncia da solugéo criativa — maximo de 4,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o O tema central da campanha néo se evidencia com a mesma intensidade em
todas as pegas, reduzindo o impacto e a compreenséo imediata da mensagem.

e MEMBRO 2 - NOTA: 2,5 PONTOS.

o Impacto visual e de mensagem muito baixo diante da necessidade de mobilizagao
associada a gravidade do problema.

e MEMBRO 3 - NOTA: 2,5 PONTOS.

o Excesso de frases, especialmente no carrossel, reduziram o impacto de uma
mensagem que exige compreensdo rapida e impactante. 1 )
\ L%
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c) Adequaciao das pecas — maximo de 3.0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,5 PONTO. L /7
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o Quantidade elevada de informagdes, reduzindo a objetividade da mensagem.
e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Embora proponha formatos digitais, determinadas pegas apresentam tratamento
muito institucional, com exploragéo limitada das possibilidades criativas no ON.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.
o Excesso de informagées compromete a objetividade.
d) Compatibilidade das pecas — maximo de 2,0 pontos
¢ MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Ha um desalinhamento entre determinados materiais e a assinatura principal da
campanha.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Faltou maior alinhamento entre determinadas pecas e a assinatura tematica,
prejudicando a leitura imediata da campanha.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o O outdoor ndo apresenta a mensagem principal da campanha, em leitura rapida.

e) Originalidade — maximo de 7.0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o Ha alguns elementos de diferenciagdo, mas é de baixo impacto em sua solugéo
geral.

e MEMBRO 2 - NOTA: 3,5 PONTOS.

o Os influenciadores e formadores de opinido sdo um ponto de inovagdo. Ja a
solugdo é de baixa diferenciagdo e impacto diante das pecas demonstradas.

e MEMBRO 3 - NOTA: 3,5 PONTOS.
o Apenas a presenga de influenciadores é um elemento de inovagéo.
f) Clareza e precisdo das mensagens — maximo de 5,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o A proposta apresenta linguagem compreensivel. Contudo, a quantidade de
mensagens e a insuficiente presenca da temética principal prejudicam
parcialmente a clareza da comunicagéo.

e MEMBRO 2 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o A campanha apresenta proposta de conscientizagdo. Mas é uma visdo muito mais
ampla e institucional, sem estabelecer de forma suficientemente direta o problema
especifico da violéncia contra médicos.

e MEMBRO 3 - NOTA: 2,5 PONTOS.

o Ha excesso de mensagens e pouca conexao direta com o tema central.

d) Exequibilidade — maximo de 2,0 pontos f S
A2

¢ MEMBRO 1 - NOTA: 2,0 PONTOS. I\

o As pegas e a estratégia criativa sdo exequiveis. “27/7
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e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Exequivel é, mas determinadas solugées fisicas dependam de instalagdo e

autorizagdo prévia dos espagos previstos.
e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o As pegas sdo -se viaveis, com ressalva as condicionantes operacionais.

SUBTOTAL - IDEIA CRIATIVA
MEMBRO 1 13,5
MEMBRO 2 13,5
MEMBRO 3 14,0
MEDIA CONSOLIDADA 13,7 PONTOS

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E “NAO MIDIA” — PONTUACAO MAXIMA:
15,0 PONTOS

Os cinco critérios possuem pontuagées maximas de 2,0, 3,0, 4,0, 4,0 e 2,0 pontos.

a) Adequacao da estratégia — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.
o A estratégia concentra aproximadamente 3/4 dos recursos em meios néo digitais.
e MEMBRO 2 - NOTA: 0,5 PONTO.

o A estratégia ndo é suficientemente focada no meio digital, apesar da prioridade
estabelecida no Briefing.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A estratégia apresenta predominancia de meios ndo digitais.

b) Consisténcia técnica — maximo de 3,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A estratégia prevé utilizagéo de influenciadores e formadores de opinido, mas o
plano de midia e ndo midia ndo detalha suficientemente sua operacionalizagédo e
o investimento correspondente, além de apresentar concentragao relevante em
meios off-line.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Concentragdo relevante do investimento em TV e ndo detalha suficientemente
como sera operacionalizado os influenciadores.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Ha predominancia do off-line, enquanto o Briefing atribui prioridade relevante ao
ambiente digital.

c) Consisténcia do conhecimento demonstrado — maximo de 4,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o A proposta demonstra conhecimento dos meios, apesar das ressalvas quanto a
expressiva utilizagdo da midia off.

e MEMBRO 2 - NOTA: 2,5 PONTOS. 77
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o Faltou melhor divisdo dos valores entre os formatos propostos, especialmente
diante da desproporgdo em relagdo ao ambiente on-line.

e MEMBRO 3 - NOTA: 2,0 PONTOS.
o A execugdo digital encontra-se pouco desenvolvida.

d) Adequacio no uso integrado dos recursos proprios do CRM-PR — maximo de
4.0 pontos
e MEMBRO 1- NOTA: 2,5 PONTOS.
o A proposta prevé utilizagdo dos perfis oficiais e da landing page, mas poderia

apresentar de forma mais articulada a integragdo desses recursos proprios com
as demais frentes da campanha.

e MEMBRO 2 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o A fungdo e integragdo dos recursos ao longo da jornada de comunicagdo
poderiam ser mais desenvolvidas.

e MEMBRO 3 - NOTA: 2,5 PONTOS.

o Faltou evidenciar, de forma mais clara, a fungdo especifica e a integragdo dos
canais.

e) Grau de eficiéncia, racionalidade estratégica e economicidade — maximo de 2,0
pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.
o A distribuigdo da verba muito concentrada em TV e agdes fisicas.
e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o O desdobramento dos valores ndo demonstra eficiéncia integral, especialmente
diante da maior concentragdo dos recursos em televisdo e agbes OFF, em
comparagdo com o investimento destinado ao ambiente digital.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A distribuigdo dos investimentos privilegia meios tradicionais e agdes fisicas.

SUBTOTAL - ESTRATEGIA DE MIDIA E “NAO MIDIA”:
MEMBRO 1 8,5
MEMBRO 2 7.5
MEMBRO 3 7.5
MEDIA CONSOLIDADA 7,8 PONTOS f
\
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APENDICE UNICO

QUADRO CONSOLIDADO - PROPOSTA N° 4

SUBQUESITO MEMBRO 1 MEMBRO 2 MEMBRO 3 MEDIA
Raciocinio Basico 35 4,0 4,0 3,8
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 15,0 14,5 15,0 14,8
Ideia Criativa 13,5 13,5 14,0 13,7
Estratégia de Midia e “Nao Midia” 8,5 7,5 7,5 7,8
TOTAL CONSOLIDADO 40,1

A Proposta n° 4 — “Respeito & o melhor remédio” obteve, no Plano de Comunicagao Publicitaria,

a_pontuacao consolidada de 40,1 (quarenta virgula um) pontos, de um maximo de 70

(setenta) pontos. O resultado coincide com o quadro consolidado da Ata Geral.

Curitiba/PR, 31 de agosto de 2026.
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